UCHWALA
KOMISJI NADZORU FINANSOWEGO

z dnia 3 lipca 2007

w sprawie komunikatu Komisji Nadzoru Finansowego
odnasnie form przekazu reklamowego dotycego funduszy inwestycyjnych

Komisja Nadzoru Finansowego,

realizujgc ustawowe cele nadzoru polegzg na zapewnieniu prawidtowego funkcjonowania nyfitkansowego,
jego przejrzystéci, zaufania do rynku finansowego, aAZmkzapewnieniu ochrony intereséw uczestnikéw tego

rynku,

majc na wzgidzie dbaldé o prawidtowe funkcjonowanie rynku kapitatowegotym ochrom inwestorow i
innych jego uczestnikow, a takprzestrzeganie regut uczciwego obrotu

na podstawie artl1ust.1 ustawy z dni&1 lipca 2006 r. o nadzorze nad rynkiem finansowym (D&r 157
poz.1119z pan. zm.)

uchwala co nagpuije:

I. Zasady og6lne

81.

I. Przekaz reklamowy dotygey funduszu inwestycyjnego powinien cechéwsie dbaldcia o interes
inwestoréw, rzetelniwia oraz poszanowaniem powszechnie olawjacych przepiséw prawa i dobrych

obyczajow.

2. Przekaz reklamowy dotygzy funduszu inwestycyjnego nie powinien wprowadeeblad ani stwarzé
mozliwosci wprowadzenia w bH.
3. Przekaz reklamowy dotygzy funduszu inwestycyjnego nie powinien:

a) odwolywd sie do danych nieprawdziwych lub nieudokumentowanych

b) by¢ prezentowany z pomigtiem istotnych danych, w sposob, ktéry zmovywota wrazenie, ze sytuacja
funduszu inwestycyjnego, ryzyko inwestycji lub poopodobiéstwo osagniecia zysku przez inwestorowa s

korzystniejsze, rigdyby byly oceniane na podstawie peinych danych.

c) w inny sposob wywietanierzetelnego wptywu na podejmowane przez inwéstatecyzje nabycia

jednostek uczestnictwa lub certyfikatow inwestyggjm.



§2.

1. W przypadku, gdy w przekazie reklamowym do#pym funduszu inwestycyjnego jest mowa o lokatach
funduszu zapewniagych bezpieczestwo inwestycji lub o mdiwosci osiagniecia zyskdw hdz dochoddéw,
przekaz ten powinien w sposob wimg informowa& o ryzyku inwestycyjnym, co najmniej poprzexzne

wskazanieze:

a) fundusz nie gwarantuje realizacji zatnego celu inwestycyjnego, ani uzyskania élor@ego wyniku

inwestycyjnego,

b) uczestnik funduszu musi liczgic z mazliwoscia utraty przynajmniej egci wptaconychirodkow,

c) szczegbtowy opis czynnikéw ryzyka znajduje sdpowiednio w prospekcie informacyjnym, prospekcie
emisyjnym, memorandum informacyjnym albo w warurkasnisji, wraz ze wskazaniem miejsca, w

ktorym dany dokument jest publicznie dgsty.

2. Perswazyjne elementy przekazu reklamowego nigénpy stwarza u odbiorcy przekonania o pewdtd

zysku z inwestycji w fundusz.

3. W przypadku, gdy fundusz @by jest gwarang ochrony kapitatu, przekaz reklamowy funduszu pasvin
zawierg podstawowe informacje na temat zakresu takiej gmgr, warunkéw, na jakich zostaje udzielona,
oraz gwaranta, a ta& wskazywa miejsce, w ktdrym publicznie degina jest petna informacja na temat

gwaranciji.

§ 3.

1. W przypadku, gdy przekaz reklamowy dotyczy o$petcjalnych lulpromocji, powinien jasno i jednoznacznie
wskazyw& dat wygasniecia organizowanych na czas o¥omy ofert specjalnych lupromocji, a jeeli one

jeszcze nie obowzuja, powinien réwnie wskazywa dat, od ktérej zaczmobowanzywa’.

2. Wszelkie informacje o ewentualnych kafeach podatkowych zwkanych z nabyciem jednostek
uczestnictwa lub certyfikatow inwestycyjnych powyrjasno okréla¢ grupe beneficjentdow oraz znaczenie danej

korzysci w praktyce.

§4.

Przekaz reklamowy dotygezy funduszu inwestycyjnego i odwodgaly si do wynikéw sonday, bada

statystycznych, rankingéw, ratingéw itp., powinjgrdawa zrodto prezentowanych informaciji.



Il. Zasady dotyczace formy przekazu reklamowego

§5.

1. Przekaz reklamowy dotygzy funduszu inwestycyjnego, zadajacy do nabywania jednostek uczestnictwa

lub certyfikatéw inwestycyjnych, nie powinien sprawiarazenia informaciji neutralne;j.

2. Przekaz reklamowy dotygzy funduszu inwestycyjnego powinien dyksztattowany w sposoéb, ktéry
pozwala odbiorcy na swobodne zapoznanie z@ wszystkimi tréciami skladajcymi se na przekaz, w
szczegoblnéci ze wszelkiego rodzaju wskazaniami i zastergami stanowicymi integralm czes¢ przekazu
reklamowego. Rozwkrania graficzne, w tym typograficzne, nie powinrnyudnia¢ zapoznania 8iz trecia

komunikatu, ani odwrad¢auwagi od okrélonych tréci stanowacych element przekazu reklamowego.

3. Treici sktadajce st na przekaz reklamowy powinny dyormutowane w sposéb dostosowany do wiedzy
oraz maliwosci percepcji przeginego odbiorcy, z uwzgtinieniem charakterystyki grupy docelowej, do ktorej

kierowany jest przekaz reklamowy.

§6.

1. Przekaz reklamowy powinien dylostosowany do specyfiki medium, ktdre jest wyketywane do jego
rozpowszechniania, w szczeg&obze wzgédu na maliwosé rzetelnego spetnienia wymogoéw, o ktérych

mowa w 8§ 5.

2. W przekazie reklamowym w formie audiofoniczidj audiowizualnej niezitine zastrzeenia, w tym w
szczegoblnéci informacje o ryzyku zwazanym z inwestygj w fundusz, powinny mie forme komunikatu

odczytywanego przez lektora.

[ll. Zasady dotyczace prezentacji wynikOw inwestycyjnych funduszy

87.

Przekaz reklamowy przedstawiey osiagniety przez fundusz wynik inwestycyjny powinien zaveiewyrazne
zastrzeenie,ze przedstawiane informacje finansoweve/nikiem inwestycyjnym oggnigtym w konkretnym

okresie historycznym i nie stanawgwarancji osigniecia podobnych wynikéw w przysol.



§8.

1. Prezentowany wynik inwestycyjny powinien ¢bystalony po uwzgbnieniu wszystkich zobowzan

funduszu majcych wplyw na warté& jednostek uczestnictwa lub certyfikatow inwestygyih.

2. Przekaz reklamowy nie powinien zawiesaigestiize wynik inwestycyjny funduszu jestAgamy z wynikiem
inwestycyjnym uczestnika funduszu, w sytuacji, gayestnik zobowizany jest do poniesienia dodatkowych

optat manipulacyjnych lub zaptacenia podatku bémmnio obcizajacego dochéd z inwestycji w fundusz.

3. W przypadku funduszu z adymi kategoriami jednostek lub certyfikatéw inwestinych prezentowany
wynik inwestycyjny powinien by wynikiem ustalonym dla typu jednostek lub certgfifww odpowiedniego dla
adresatéw reklamy oraz wymde wskazywd, ktorej kategorii jednostek lub certyfikatéw inviysy/jnych

odpowiada.

§0.

Przekaz reklamowy powinien zawiéraformacg o istnieniu optat manipulacyjnych obzajacych wptag do
funduszu lub odkupienie jednostek uczestnictwa grewinien wskazywa na istnienie innych obaien
dochodu z inwestycji w fundusz, w szczegdkianformowa o podatku od dochodéw kapitatowych wraz z

wyraznym wskazaniem na sposéb i miejsce ugusenia tabeli optat funduszu.

§ 10.

1. Wynik inwestycyjny funduszu powinien dyprezentowany za okres roku kalendarzowego lub jego

wielokrotndici, z zastrzeeniem ust. 3.

2. Jeeli okres, o ktorym mowa w ust 1, jest inny: fjeden rok, 3, 5 lub 10 lat, przekaz reklamowy puoern
dodatkowo zawierainformacje o wynikach inwestycyjnych aghietych w okresach roku, 3, 5 10 lat, o ile

dziatalng¢ funduszu trwa wystarczgjo diugo.

3. W przypadku prezentacji wyniku inwestycyjnego péerwszych sz& mieskcy biezacego roku
kalendarzowego przekaz reklamowy powinien dodatkaewierd informacje o wyniku inwestycyjnym
osiagnietym w okresie poprzedniego roku kalendarzowego,yaikvza pierwsze pétrocze nie powiniencby

annualizowany.

4. Fundusz nie powinien prezentawa przekazie reklamowym wyniku inwestycyjnego zaeskbezpérednio
po dniu rejestracji, w ktérym dostosowywat struktyrortfela inwestycyjnego do wymagakreslonych w

ustawie oraz statucie funduszu.



5. Fundusz nie powinien prezentama przekazie reklamowym wyniku inwestycyjnego zaesk w trakcie

ktérego istotnie zmienit swajpolityke inwestycyjn.

6. Prezentowanie wynikéw inwestycyjnych funduszuckaes, w ktorym fundusz podlegat przeksztalceniu,
pofaczeniu lub w ktérym zagglzanie funduszem przg¢p inne towarzystwo, powinno wyfaie wskazywa na

te okoliczna¢.

7. Prezentowanie wynikéw inwestycyjnych funduszu alaes, w ktérym fundusz wprowadzat nowe lub

zmieniat kategorie jednostek uczestnictwa, powimgraznie wskazywa na t okolicznac¢.

8ll.

Okres, za jaki ustalany jest wynik inwestycyjny duszu wykorzystywany w przekazie reklamowym, powiini

by¢ wyraznie okréglony i wyraznie wyeksponowany.

§12.

Przekaz reklamowy me powinien przedstawdaignietych wynikéw inwestycyjnych funduszu przeliczonych

na wyniki przyszte, ani w inny sposéb odwohtgk do danych prognozowanych.

IV. Zasady prezentacji pozostatych informacji finarsowych dotycacych funduszu

§13.

W przypadku gdy przekaz reklamowy zawiera inforreatipansowe dotyeze funduszu, powinny one
pochodzt z rocznych sprawozdafinansowych zbadanych przez bieglego rewidenta pd#trocznych

sprawozda finansowych poddanych przedbwi przez biegtego rewidenta lub dyparte na ogtaszanych
przez fundusz inwestycyjny wastmach aktywdw netto na jednosgtkiczestnictwa lub certyfikat inwestycyjny,

albo na cenach zbycia i odkupienia jednostek ucidaia.

§ 14.

Przekaz reklamowy powinien zawiéramformacije finansowe najbardziej aktualne sprzsd publikaciji oraz
okresla¢, jakiego okresu dotyazprzedstawiane w niej informacje finansowe, a¢awskazywé na miejsce i

spos6b udogpnienia przez fundusz inwestycyjny inwestorom aktyeh informacji finansowych.



§ 15.

Jezeli fundusz inwestycyjny otwarty lokuje gkiszas¢ aktywdw w inne kategorie lokatnpapiery wartéciowe
lub instrumenty rynku pieatnego albo odzwierciedla sktad indeksu papieréw eyardwych, w przekazie
reklamowym dotycacym funduszu naley zamigci¢ wyeksponowane stwierdzenie wskazej na ¢ cecle oraz

zamieszczainformacg o specyficznych ryzykach zyaanych z inwestycjami w dane instrumenty.

V. Zasady dotycze przedstawiania informacji dotyez/ch funduszu inwestycyjnego w reklamie
poréwnawczej

§ 16.

Przekaz reklamowy magy charakter reklamy poréwnawczej powinien:

1) pordbwnywé wytacznie fundusze inwestycyjne o takiej samej polityowestycyjnej, w szczegdldo
lokujacych w te same rodzaje instrumentéw finansowycty prwzgkdnieniu tych samych lub podobnych

technik i zachowa oraz stosuicych zblizone zasady dywersyfikacji lokat,

2) w sposob obiektywny porownywaharakterystyczne, sprawdzalne i typowe cechydang inwestycyjnych
lub towarzystw funduszy inwestycyjnych, w szczegébn takie jak: warté¢ aktywow netto funduszu, wakb

aktywéw netto na jednostkuczestnictwa albo certyfikat inwestycyjny, kapitglasny towarzystwa, liczba
zaradzanych funduszy inwestycyjnych, dane doggezwynikdéw z operacji itp., z zastosowaniem zasadly,

poréwnuje si te same informacje za ten sam okres.

§17.

Przekaz reklamowy o charakterze reklamy poréwnajrgegoowinien wprowadzaw blad co do rozrénienia

pomiedzy podmiotem reklamowanym a jego konkurentem.

§18.

Przekaz reklamowy o charakterze reklamy poréwnajdegpowinien deprecjonowannych funduszy

inwestycyjnych ani towarzystw funduszy inwestycyghyraz wykorzystywaich renomy.



VI. Zasady dotyczce przekazu reklamowego funduszu inwestycyjnego

wydzielonymi subfunduszami

§19.

I. Fundusz inwestycyjny z wydzielonymi subfunduskzamze postugiwa sie przekazem

reklamowym dotycacym poszczegdinych subfunduszy.

2. Prezentacja wynikéw inwestycyjnych lub innycfoimac;ji finansowych dotyexych subfunduszu powinna

spetni& standardy okrdone w 88. 7-18.

VII. Postanowienia koncowe

§ 20.

Uchwata wchodzi wycie z dniem podjcia.



