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Wyzszy, anizeli prognozowany wzrost na rynku reklamy zewnetrznej w 2007 roku.

Izba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej przedstawia raport o wielkosci sprzedaZy naszej branZy
w 2007 roku. Zestawienie obejmuje firmy ,,pierwszej piatki (ze wszystkimi podmiotami z grupy):
AMS S.A., Cityboard Media, Clear Channel Poland, Stroer Out of home Media oraz News Outdoor
Poland S.A. Raport zawiera takze dane firm: Business Consulting, CAM Media S.A., Defi Poland,

Gigaboard Polska oraz Mini Media/Publiprox.

Zgodnie z danymi przekazanymi do IGRZ przez wyszczegolnione wyzej firmy reklamy
zewnetrznej oraz po dokonaniu weryfikacji danych trzeciego kwartatu biezacego roku,
wielkos¢ sprzedazy branzy reklamy zewnetrznej w Polsce (bez wydatkéw w reklamie
tranzytowej) wyniosta w 2007 roku sume: 625.586.139,00 zt i byta wyzsza o blisko 19,5 procent,

anizeli w roku 2006.

Wynik ten jest wyzszy od prognozy IGRZ dla roku 2007, przedstawionej na poczatku ubiegtego
roku. Faktem jest rowniez, ze w okresie powstawania tamtej prognozy nie wzieto pod uwage
przede wszystkim mozliwosci wydatkéw przed przedterminowymi wyborami do parlamentu,

jak réwniez pewnych zmian na rynku mediow i telekomunikacji.

Czwarty kwartal 2007 roku zamknat sie kwotg sprzedazy w wysokosci 187.345.814,00 zi.

W stosunku do czwartego kwartatu 2006 roku wzrost wyniést ponad 30 procent.

Ponizej prezentujemy dane poréwnawcze dotyczace wielkosci sprzedazy w latach od 2003

do 2007 roku:

2003 2004 2005 2006 2007
IV kwartat roku | 87.562.972 98.479.088 128.830.346 143.520.112 187.345.814
Poszczegélne lata | 318.831.567 | 376.317.130 474.350.128 523.760.050 625.586.139

Dominujace sektory w 2007 roku:

1. Telekomuniakcja 17,76%
2. Rozrywka/Kultura 16,69%
3. Sprzedaz 15,83%
4. Zywnosé 10,86%
5. Motoryzacja/Transport 9,19%

Wsraod kategorii produktéw pierwsza pigtka wyglada nastepujaco:

1. Systemy telefonii komérkowej

2. Sieci handlowe/hipermarkety/galerie handlowe

3. Samochody
4. Odziez/Obuwie
5. Gazety codzienne

14,06%
13,86%
7,33%
4,77%
3,72%




W drugiej czesci niniejszej analizy prezentujemy dane poréwnawcze z ostatnich pieciu lat.
Wynika z nich, ze gtéwni klienci outdooru w Polsce wywodza si¢ niezmiennie z tych samych
pieciu sektorow. W uktadzie procentowym wydatkéw najbardziej stabilnymi pozostaja sektory
»telekomunikacja” i ,,rozrywka/kultura”

Poréwnujac wyniki obu poprzednich lat (2006 i 2007), warto zwréci¢ uwage na rosnace wydatki
reklamowe w naszym medium na promocje supermarketow, galerii handlowych oraz systeméw
telefonii komérkowej. Interesujace sa wyniki w innych branzach (jak na przyktad

w ,,budownictwie”). Ich szczegoétowa analiza wykracza jednak poza zakres niniejszego
dokumentu. Chciatbym jednakze zapowiedzie¢ bardziej dogltebng analize dla rozwoju
wydatkéw na outdoor w ostatnich pieciu latach. IGRZ planuje publikacje takiego raportu

w lutym biezacego roku.

Dla celow statystycznych podajemy ponizej dane dotyczace czwartego kwartatu 2007 roku:

IV kwartat 2007 roku wedtug sektoréw:

1. Telekomunikacja 18,17%
2. Sprzedaz 16,33%
3. Rozrywkal/Kultura 15,04%
4. Zywnosé 9,04%
5. Motoryzacja/Transport 7,91%

IV kwartat 2007 roku wedtug produktéw:

1. Sieci telefonii komoérkowej 14,81%
2, Sieci handlowe/hipermarkety/galerie handlowe 14,11%
3. Samochody 6,27%
4. Kampanie polityczne 5,11%
5. Odziez/Obuwie 4,07%

Krétka analiza dotyczaca lat 2003 — 2007.

Poréwnanie udziatéw poszczegélnych sektoréw w reklamie zewnetrznej w latach 2003 — 2007:

SEKTOR 2003 2004 2005 2006 2007
Telekomunikacja 17,24% | 3 116,33% | 3 | 18,29% | 1 [ 1841% | 2 | 17,76% | 1
Rozrywka/Kultura 19,40% | 1|17,62% | 2 | 1811% | 2 | 19,90% | 1 | 16,69% | 2
Sprzedaz 18,77% | 2 | 1812% | 1| 1596% | 3 | 1571% | 3 | 1583% | 3
Zywnos$é 16,14% | 4 |1 16,21% | 4 | 13,72% | 4 | 12,81% | 4 | 10,86% | 4
Motoryzacja/Transport 817% | 5| 862% | 5| 807% | 5| 7,75% | 5| 919% | 5

Poréwnanie udziatéw wybranych produktéw w reklamie zewnetrznej w latach 2003 — 2007:

PRODUKT 2003 2004 2005 2006 2007
Sieci handlowe/supermarkety | 16,05% | 1 | 15,57% | 1 | 13,38% | 1 | 12,61% | 1 | 13,86% | 2
Systemy telefonii komérkowej | 11,22% | 2 | 12,38% | 2 | 13,31% | 2 | 12,51% | 2 | 14,06% | 1
Gazety codzienne 8,20% | 3| 8,20% | 6 6,85% | 3| 7,47% | 3| 3,72% | 5
Samochody 536% | 5| 6,70% | 3 562% |4 | 572% |4 | 7,33% | 3
Piwo 6,36% | 4| 5,07% | 5 3,58% | 7| 3,56% |7 | 2,29% | 12
Kampanie polityczne X | X X | X 514% | 5| 3,77% | 6| 2,18% | 13

Charakterystyczne dla 2007 roku byly przyspieszone zmiany w zakresie powstawania nowych
lokalizacji no$nikow reklamy. Te, wymuszone zmianami administracyjnymi oraz te, ktére
wigzaly sie z kolejnymi inwestycjami. Coraz wieksze przychody generowaty nosniki w formacie
600 x 300 cm (wizerunkowe). Nie bez znaczenia byly rowniez przychody z tytutu wynajmu
wielkich powierzchni ekspozycyjnych, zlokalizowanych na scianach budynkéw. Wazna role

w przychodach odgrywaly réwniez coraz bardziej popularne ambienty (takze w potaczeniu

z wykorzystaniem standardowych nosnikéw reklamy).



Istotny wplyw na wyniki roku 2007 miaty takze zmiany cen wynajmu powierzchni
ekspozycyjnych. Klienci outdooru przyzwyczaili sie do zréznicowania cenowego w zaleznosci
od jakosci i miejsca ich lokalizacji. Poszczegolne nosniki reklamy zaczetly ,,konkurowac”
miedzy soba, co pozytywnie wptyneto na ich rozwéj. Caly rynek reklamy zewnetrznej w Polsce
wymaga nadal pewnego uporzadkowania. Ubiegty rok pokazal, ze firmy reklamy zewnetrznej
sg do tego przygotowane. Wiele zaleze¢ bedzie tutaj od kolejnych zmian prawnych

i administracyjnych.

Lech Kaczon
Prezes IGRZ
23.01.2008 r.



