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W ubiegtym roku na reklame kontekstowa i reklame w
wyszukiwarkach internetowych polskie firmy wydaty 110
milionoéw ztotych. Branza zainkasowata ponad 30 procent
budzetéw na promocje w sieci, a ten rok zapowiada sie jeszcze
lepiej. Portal Money.pl zbadat rynek reklamy kontekstowej w
Polsce.

Reklama kontekstowa to - w duzym uproszczeniu - reklama, ktora
automatycznie dopasowuje sie do tresci, przy ktérej jest
emitowana. Wykorzystanie stow kluczowych pozwala przy
dowolnym artykule wyswietla¢ materiaty promocyjne o podobnej
tematyce.

Wedtug prognozy IAB Polska na reklame kontekstowa w
wyszukiwarkach, tematycznych stronach internetowych i blogach
polskie firmy wydadza w tym roku 190 milionéw ztotych. Z roku na
rok wydatki na ten rodzaj internetowej promocji rosna prawie
dwukrotnie. W zesztym roku co trzecia ztotéwka przeznaczona na
promocje w sieci wydana zostata wtasnie na reklame kontekstowa.
W tym roku odsetek ten ma - wedtug szacunkow branzy -
przekroczyc¢ juz 40 procent.

Wydatki na reklame kontekstowa
i reklame w wyszukiwarkach w Polsce
(dane w milionach ztotych)
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W polskim internecie reklama kontekstowa zaistniata na dobre 3
lata temu. Dzi$ dziata w tym segmencie szes¢ systemow,
nalezacych do internetowych potentatow: AdWords/AdSense
(Google), OnetBoksy/OnetKontekst (Onet), AdKontekst (Wirtualna
Polska i Netsprint), SmartContext/AdSearch (ARBOmedia i Interia),
Boksy Gazeta.pl (Agora) i BusinessClick (Money.pl). 31 marca na
rynku pojawit sie siddmy gracz - AdMatch, nalezacy do platformy
Tradedoubler, skupiajacej programy partnerskie.




- Szybki wzrost rynku spowodowany jest tym, iz reklame
kontekstowqg zauwazyli duzi gracze, gtownie z branzy finansowej,
ubezpieczeniowej, telekomunikacyjnej oraz FMCG - ocenia Tomasz
Musiat z BusinessClick.

Popularnos¢ kontekstowego promowania ustug i produktow bierze
sie przede wszystkim z dwoch wzgledow: po pierwsze ta forma
reklamy jest stosunkowo niedroga, wiec pozwoli¢ moze sobie na nig
kazda firma, niezaleznie od wielkosci. Po drugie - reklama trafia z
zatozenia do tych odbiorcow, ktorzy sg zainteresowani podobng
tematyka, a wiec do potencjalnych klientow.

- Uzytkownik sam szuka w internecie potrzebnych mu informacji,
wpisujqc stowa kluczowe do wyszukiwarki, bqdz przeglgdajqc
strony internetowe poruszajqce interesujgcq go tematyke. Reklamy
kontekstowe dopasowujgq sie do tresci tych serwisow - ttumaczy
tukasz Ciechanek, project manager AdKontekst.
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wyniki za rok 2007 i dane za rok 2008 - prognozowane

Kampania za grosze

Podstawowa zaleta reklamy kontekstowej to fakt, ze reklamodawca
ptaci nie za wyswietlenie, ale za to, ze internauta przejdzie na
reklamowang strone. Firmy ptaca wiec dzieki temu za efekt, a nie
tylko za potencjat.

- Skuteczng kampanie mozna zrealizowac za cene nie
przekraczajqcq 100 ztotych, ale zainwestowac mozna i kilkadziesiqt
tysiecy - uwaza Tomasz Wieckowski, managing director zrzeszonej
w IAB firmy Logicsearch. - Pierwsza kwota pozwoli nam na sprzedaz
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iPhona przez internet, druga znacznie podniesie oglgdalnosc
serwisu.

Kazde klikniecie w jego reklame kosztuje reklamodawce od kilku
groszy w gore. Firma promujaca sie kontekstowo sama okresla, ile
chce zaptaci¢ za taki klik. Jednak im wiecej zaoferuje, tym czesciej
i na lepszym miejscu reklama sie wyswietli.

- Dlatego w najbardziej popularnych kategoriach i frazach, gdzie
konkurencja jest silna, stawki mogq byc¢ kilkukrotnie wyzsze.
Niemniej jednak koszt dotarcia, nawet w najdrozszych
przypadkach, pozostaje na bardzo konkurencyjnym poziomie -
zapewnia tukasz Ciechanek z AdKontekst. - Skuteczna kampanie
mozna przeprowadzic¢ inwestujqc zaledwie 300 ztotych. Nie ma tu
marnowania pieniedzy na pokazywanie reklamy osobom, ktore
nawet jej nie zauwazq.

- Dobrze ustawiona kampania potrafi jeszcze bardziej zmniejszyc
te koszty - podkresla Krzysztof Rozycki ze SmartContext/AdSearch,
wspolnej sieci ARBOmedii i portalu Interia.pl - Za 100 ztotych
mozna wygenerowac okoto 1400 kliknie¢ co w znacznym stopniu
zwieksza ruch na stronie reklamodawcy.

Miara sukcesu jest oczywiscie inna dla kazdego reklamodawcy. - Dla
niszowej firmy tysiqc przekierowan na jej strony to ogromny
sukces. Dla miedzynarodowego koncernu dopiero 100 tysiecy jest
liczbg godngq zainteresowania - podkresla Przemystaw Bartkowiak,
dyrektor sprzedazy w Pionie Internet Agory.

Skutecznos¢ - pierwszy krok do sukcesu

Reklama kontekstowa dociera - wedtug szacunkow IAB Polska - do
99 procent polskich internautéw. - Obecnie wszystkie portale i
wieksze serwisy wyswietlajq reklame kontekstowq obok
klasycznych reklam graficznych - podkresla Tomasz Wieckowski. -
Nie stroniqg od niej rowniez mniejsze witryny.

Dziatajace w Polsce sieci reklamy kontekstowej, na podstawie
danych badajacej internet firmy Gemius, licza zasieg dotarcia
swoich reklam w milionach internautow. Podobnie jak na catym
Swiecie, rowniez w Polsce najwiekszy udziat w tym rynku ma
Google, jednak rodzimi konkurenci nie maja sie czego wstydzic.
Maja nad Google nawet pewna przewage - sa zwigzane z duzymi
portalami informacyjnymi, ktore dbaja nie tylko o ilos¢, ale
réwniez o jakosc informacji, do ktérej dopasowuje sie reklama.




Sieci reklamy kontekstowej dziatajace w Polsce

sie¢ kontekstowa miejsca emisji reklam zasieg miesieczny
wtasciciel w ramach sieci
AdKontekst - Wp.pl 10 milionow
Wirtualna Polska - Gratka.pl internautow
NetSprint.pl - Naszemiasto.pl

- YellowPages.pl

- portale grupy Media Regionalne

- strony partneréw zewnetrznych
AdWords/AdSense | - strony wydawcow AdSense 11,7 miliona
Google - wyszukiwarka Google internautow*
Boksy.Gazeta.pl - Gazeta.pl 5 milionow
Gazeta.pl internautow
BusinessClick - 20 serwisow biznesowych 4,5 miliona
Money.pl internautow
OnetBoksy/ - serwisy tematyczne Onet.pl 10 milionow
OnetKontekst - strony wydawcow OnetKontekst | internautow
Onet.pl
SmartContext/ - serwisy tematyczne Interia.pl 8 milionow
AdSearch - serwisy sieci ARBOmedia internautow
ARBOmedia - strony partnerow zewnetrznych
Interia.pl

Zrodto: dane sieci
* - zasieg Google wedtug PBI, firma nie podaje danych dla AdWords/AdSense w
Polsce

Reklama kontekstowa, podobnie jak kazda reklama w internecie,
ma trzy podstawowe zadania: budowanie $wiadomosci
reklamowanej marki, sprzedaz reklamowanych produktow i
kierowanie ruchu na strone reklamodawcy. Jej charakter
powoduje, ze skutecznos¢ ostatniego punktu jest bardzo duza. Za
powodzenie dwoch pierwszych odpowiada sam reklamodawca.

- Liczba kliknie¢ zamowionych przez klienta do liczby klikniec
wykonanych w ramach optaty jest rowna 100 procent. Ale to, czy
uzytkownik stanie sie lojalnym, czestym gosciem na stronach
takiego serwisu w gtownej mierze zalezy od samego klienta i
konstrukcji strony na ktorq zaprasza naszych uzytkownikow -
ttumaczy Przemystaw Bartkowiak z Agory.
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Reklama pod kontrola

Podstawowe formy reklamy kontekstowej to linki sponsorowane w
wynikach wyszukiwarek, a na stronach z trescig - boksy reklamowe,
w ktorych wyswietlane sg linki albo pliki graficzne, pokrewne
tematycznie. Wyswietlaja sie automatycznie, na podstawie
zadeklarowanych przez reklamodawce stow kluczowych i fraz, z
ktorymi chce powiazac swoja reklame.

Wyniki badan reklamy kontekstowej, prowadzonych przez serwis
Marketing Experiments pokazuja, ze najlepsze wyniki uzyskuja te
reklamy, ktore na tle strony internetowej wyrézniaja sie najmniej.

zrodto: Marketingexperimetns.com W kampaniach kontekstowych
reklamodawca ma na biezaco wglad w dane na temat ogladalnosci
swoich reklam i ich skutecznosé. Jesli wyniki nie spetniaja
oczekiwan, moze w kazdej chwili zmodyfikowac swodj przekaz tak,
aby reklamy wyswietlaty sie czesciej i byty chetniej klikane.

Sieci oferuja tez przydatne narzedzia do geolokalizacji, czyli
wyswietlania reklam tylko tym uzytkownikom pod katem miejsca, z
ktorego sie tacza z internetem. Obszar, jakim zainteresowany jest
reklamodawca zawezi¢ mozna do kraju, wojewodztwa, a nawet
miasta.

Poza narzedziami wyznaczajacymi dzis standard, sieci oferujg tez
narzedzia dostepne jedynie dla swoich uczestnikow. Adkontekst
daje mozliwos¢ emisji ekskluzywnej Adkontekst Exclusive. Taka
reklama emitowana jest jako jedyna w danej formie reklamowej,
wraz z logo firmy. Podobne narzedzie maja do dyspozycji
uzytkownicy BusinessClick. Google we wrzesniu ubiegtego roku
uruchomito format Gadget Ads, ktory pozwala na publikowanie
reklam interaktywnych. Uzytkownicy OnetBoksow moga hurtowo
zaktadac duza liczbe bokséw reklamowych. Natomiast SmartLink,
oferowany w ramach sieci SmartContext umozliwia podlinkowanie
stowa kluczowego w tresci artykutu do strony reklamodawcy.

Istotnym czynnikiem w kazdej sieci jest natomiast kwota, jaka
reklamujaca sie firma oferuje za klikniecie. Im jest ona wieksza,
tym reklama pojawia sie czesciej i na lepszym miejscu. Wartosc za
klikniecie mozna zmieni¢ w dowolnym momencie.




Masz strone? Tez mozesz zarobic!

Oproécz sieci portalu Gazeta.pl pozostate zapraszajg do wspotpracy
wszystkich wtascicieli stron www, na ktorych znalez¢ mozna
wartosciowa tre$¢. Zeby zarabia¢ jako tzw. wydawca nie trzeba
miec nawet zarejestrowanej dziatalnosci gospodarczej.

AdKonteskt oferuje wspotprace wtascicielom serwisow, ktore
zaliczy¢ mozna do jednej z 17 kategorii tematycznych sieci. Z
BusinessClick moga wspotpracowac wtasciciele serwisow
poswieconych tematyce biznesowej. AdSense, OnetKontekst i
SmartContext nie narzucaja wydawcom konkretnej tematyki.
Wydawca moze zostac kazda osoba prywatna lub firma posiadajaca
wartosciowa witryne tematyczna z duzg iloscig artykutow.

Z zewnetrznymi wydawcami sieci kontekstowe dziela sie
dochodami, jakie uzyskuja od reklamodawcow za kazde klikniecie.
Zarobki wydawcow zaleza od ruchu na ich stronach i od sposobu
prezentacji samych reklam. Osoby prowadzace serwisy
hobbystyczne i blogi moga zarobi¢ od kilkuset do nawet kilku
tysiecy ztotych miesiecznie. Uzytkownicy portali, ktore
wspotpracuja z sieciami kontekstowymi jako zewnetrzni wydawcy
potrafig wyklikac dla nich nawet kilkadziesiat tysiecy ztotych.

Click Fraud, czyli klikanie przez oszustow

Gtownym zagrozeniem dla kampanii kontekstowych jest click fraud,
czyli nieprawidtowe klikniecia w reklamy. Najczesciej
odpowiedzialni za nie sa wydawcy, ktorzy w sztuczny sposob
probuja podniesc¢ swoje dochody. Bywa tez, ze konkurujace ze soba
firmy wynajmuja osoby, ktorych jedynym zadaniem jest wyklikanie
catej kwoty przeznaczonej przez konkurenta na kampanie. Oba
przypadki sa oczywiscie nielegalne. Sieci traktuja ten problem
powaznie zabezpieczaja sie przed nim na kilka sposobow.




Raport Money pl

Globalny odsetek nieprawidtowych kliknieé
w 2007 roku na swiecie

15,508 16,205 16,60%

14,30%
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Zrodto: Click Fraud Index (clickfraudnetwork.com)

Pierwszym filtrem jest oprogramowanie, ktére sprawdza czy ten
sam uzytkownik nie kilka w konkretne reklamy podejrzanie czesto.
Automat potrafi tez sprawdzic, co internauta zrobit po kliknieciu w
reklame. Jesli zamknat ja zaraz po otwarciu, system traktuje takie
zachowanie jako kliknigecie przypadkowe.

Drugim poziomem zabezpieczenia jest cztowiek. Administratorzy
maja za zadanie wychwytywac podejrzane sytuacje, ktorych nie
zablokowaty automaty. Zawsze tez jest mozliwos¢ zgtoszenia
nietypowych zachowan pracownikow sieci.

- Mniej niz 10% klikniec¢ to klikniecia nieprawidtowe, sposrod nich
ogromna wiekszos¢ jest wykrywana zanim reklamodawca za nie
zaptaci - oceniaja skutecznos¢ zabezpieczen przedstawiciele
Google. - Nieprawidtowe klikniecia wykryte w reakcji na zgtoszenia
reklamodawcow to mniej niz 0.02% wszystkich klikniec.

Wykryte oszukancze klikniecia nie sg zaliczane do statystyk i nie
obcigzaja kont reklamodawcow. Jesli oszukiwac probuje wydawca,
moze zostac wyrzucony z grona wspotpracownikow.

Dobry kontekst ma perspektywy
Czy mozna zorganizowac skuteczng kampanie reklamowa tylko za

pomoca reklamy kontekstowej? Przedstawiciele branzy maja na ten
temat podzielone zdania.

- Oczywiscie mozna. Natomiast analiza skutecznosci kampanii nie
moze by¢ oderwana od podstawowych celow, jakie stawia sobie
klient - uwaza Tomasz Musiat z BusinessClick.




- Na rynku mozna znalez¢ przyktady reklamodawcow, ktorzy
opierajq swojq reklame internetowq wytqcznie na reklamie
kontekstowej - potwierdza Rafat Marek z Grupy Onet.pl.

Jak podkresla Przemystaw Bartkowiak z Agory, kampanie w
systemie kontekstowym moga byc rowniez narzedziem
wspomagajacym inne, wieksze kampanie: Zwracajq uwage na
szczegoty produktow klienta, kierujgc konsumentow do doktadnie
zdefiniowanych czesci strony - wyjasnia.

Tomasz Wieckowski z Logicsearch jest ostrozny: Duzo bezpieczniej i
pewniej jest lokowac budzet marketingowy w kilku mediach.

Prognozowana dynamika wartosci

34,0 rynku reklamy w latach 2008-2009
{dane w procentach}
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Reklama kontekstowa w Polsce ma przed soba dobre perspektywy.
W ubiegtym roku branza zainkasowata nieco ponad 30 proc.
budzetéw na promocje w internecie. Na wiodacym pod tym
wzgledem rynku brytyjskim odsetek siega blisko 60 proc., w
Stanach Zjednoczonych - okoto 50 proc. Te wyniki i prognozy dla
polskiego rynku powoduja, ze przedstawiciele sieci sa petni
optymizmu. Wyglada na to, ze maja powody. Reklama w internecie
w ciagu najblizszych lat rozwijac sie bedzie kilka razy szybciej niz
w pozostatych mediach.




POLACY NIE LUBIA
ROZMAWIAC O PIENIADZACH?

NIE U NAS.

Juz 2 miliony Polakoéw czyta | rozmawia o pienigdzach
w najwiekszym portalu finansowym - Money.pl.
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